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Punem educatia pe ON

GHID PENTRU PARINTI
Continut informativ vs publicitar — cum faci diferenta impreuna cu copilul

Granita dintre a informa si a convinge este adesea neclard online — mai ales cand reclamele sunt
construite sd semene cu postdrile obisnuite. A invata copilul sd separe cele doua tipuri de continut este o

abilitate esentiala.

Ce arata datele

* Continutul informativ e transmis, de regula, de institutii publice sau jurnalisti, foloseste limbaj neutru

si prezinta fapte verificabile.

* Continutul publicitar e transmis de companii, foloseste limbaj emotional si tehnici de persuasiune
(apel la emotii, celebritati, oferte de nerefuzat).

* Materialele publicitare ar trebui separate clar de continutul informativ — printr-o eticheta, un chenar,
sau un cuvant distinctiv (ex: ,,P” pentru publicitate).

(Sursa: principii de educatie media (UNESCO).)

Cum abordezi subiectul cu copilul tau

1. Comparati impreuna un articol de stiri si o reclama pe acelasi subiect — observati diferenta de ton
si de scop.

2. Intreaba copilul: ,,Acest continut vrea sa te informeze sau si te convingd de ceva?”

3. Cautati impreuna etichetele (,,Sponsorizat”, ,,Parteneriat platit”) pe postarile pe care le vede copilul.

Ce sa eviti

* Nu presupune ca eticheta de reclama este intotdeauna vizibild sau usor de observat — practicati activ

cautarea ei.

. : ” e o . .
* Nu prezenta publicitatea ca fiind automat ,,rea” — este o forma legitimd de comunicare, cu reguli
proprii de transparenta.

intrebarea-cheie, valabild mereu: ,,Acest mesaj vrea sa ma informeze sau sa ma convinga de
ceva?”
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