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FISA DE LUCRU - EDUCATIE MEDIA
Fapte si opinii / Influencerii si continutul sponsorizat

Citeste cu atentie textul.

Influencerii sunt persoane urmarite de un numar foarte
mare de oameni pe retelele sociale. Ei pot influenta deciziile
publicului — ce cumpara, ce cred, ce le place — datorita
increderii si relatiei pe care o construiesc cu urmaritorii lor.

Multe postari ale influencerilor sunt, de fapt, continut
sponsorizat: mesaje platite de o companie, dar concepute sa
pard naturale, ca o postare obisnuitd. Regulile cer ca aceste
postdri sa fie marcate clar, de exemplu cu etichete precum
»Sponsorizat” sau ,,Parteneriat platit”.

Continutul sponsorizat este de obicei directionat catre
publicul potrivit, in functie de interesele fiecarei persoane — de aceea vezi anumite reclame si nu altele
pe contul tau.

Faptul ca un influencer este celebru sau simpatic nu inseamna automat ca are cunostinte reale despre
produsul pe care il promoveaza. Este important sa nu confundam celebritatea cu expertiza atunci cand
decidem cat de multa incredere s acordam unei recomandari.

Stiai ca? Continutul platit, dar nemarcat ca fiind sponsorizat, se numeste publicitate mascata si este
considerat ingelator pentru public.

Interviu cu dna Dumitrescu, specialist in comunicare

Reporter: Cum stiu daca o postare a unui influencer este reclama?

Dna Dumitrescu, specialist in comunicare: De obicei apare o eticheta, precum ,,Sponsorizat” sau
., Parteneriat platit”. Cred ca multi urmaritori nu observa aceste etichete, din pdcate.

Reporter: De ce avem incredere in recomandarile influencerilor?

Dna Dumitrescu, specialist in comunicare: Pentru ca ii vedem ca fiind autentici si asemanatori cu
noi. Din punctul meu de vedere, exact asta ii face eficienti pentru companiile care platesc reclame.
Reporter: Un influencer celebru este automat un expert?

Dna Dumitrescu, specialist in comunicare: Nu, deloc. Celebritatea nu inseamna expertiza. Mi se
pare important ca urmaritorii sa faca aceasta diferenta.

De retinut: Chiar si un expert poate exprima, alaturi de fapte, propriile opinii. E important sa
invatam sa le separam.

Fapt sau opinie — care e diferenta?

Un FAPT este o Imprejurare reald, o actiune sau un fenomen care poate fi observat sau verificat.
Faptele sunt universale, adica apar la fel, indiferent de cine le priveste.

O OPINIE este o parere personala, cu care putem fi sau nu de acord. Opiniile pot diferi de la o
persoana la alta.

Ca sa exprimam opiniile ne folosim de cuvinte ca pdrerea mea este cd, eu cred cd, mi se pare.
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Exercitiul 1. Alege varianta corecta

Pentru fiecare pereche de enunturi, scrie care este FAPTUL (A sau B).

1. Despre etichete:

A) Postarile sponsorizate ar trebui marcate cu etichete precum ,,Sponsorizat”.
B) Multi urmaritori nu observa aceste etichete.

Enuntul care este un FAPT:
2. Despre incredere:

A) Exact asta 1i face eficienti pe influenceri pentru companii.

B) Urmaritorii au incredere pentru ca 1i vad pe influenceri ca fiind autentici.
Enuntul care este un FAPT:
3. Despre expertiza:

A) Celebritatea nu inseamna expertiza.

B) Este important ca urmadritorii sa faca aceasta diferenta.
Enuntul care este un FAPT:

Exercitiul 2. Fapt sau opinie, din interviu

Reciteste interviul de mai sus. Scrie F in dreptul faptelor si O in dreptul opiniilor.
L] Postarile sponsorizate ar trebui marcate cu etichete precum ,,Sponsorizat”.

[0 Multi urmaritori nu observa aceste etichete.

L] Urmaritorii au Incredere 1n influenceri pentru ca 1i vad ca fiind autentici.

L] Exact asta 1i face eficienti pentru companiile care platesc reclame.

L] Celebritatea nu inseamna expertiza.

0] Este important ca urmaritorii sa faca diferenta dintre celebritate si expertiza.

Exercitiul 3. Scrie un titlu de stire

Scrie doua titluri despre acest subiect: unul care prezinta doar
fapte (obiectiv) si unul care exprima o opinie (senzational).
Titlu cu FAPTE:

Titlu cu OPINIE:

Exercitiul 4. Ce parere ai?

Crezi ca influencerii ar trebui sa testeze personal produsele Tnainte de a le recomanda urmaritorilor?
Opinia mea:
Un fapt care sustine asta:

Exercitiul 5. Gindeste critic

Un coleg iti spune:

»Am citit ca daca un influencer are milioane de urmaritori, inseamna automat ca este de incredere
in privinta produselor pe care le recomanda.”

1. Ti se pare o afirmatie usor de crezut sau greu de crezut? De ce?

2. Ce spune textul despre diferenta dintre celebritate si expertiza?

3. Ce ai verifica Inainte sa crezi o recomandare facuta de un influencer?

Surse de documentare

* Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorilor (ANPC): https://anpc.ro
* Federal Trade Commission — Influencers Guide: https://www.fic.gov

» Common Sense Media — Influencer Marketing: https://www.commonsense.org
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